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** Journal version papier et digital

Le quotidien régional
pour une information
de qualité

Grâce aux valeurs de proximité et de crédibilité qu’il propage, le journal L’Avenir est lu au quotidien par 
421.169 personnes. Des lecteurs qui sont d’ailleurs très fidèles puisque 89% d’entre eux sont abonnés.

Avec ses 7 éditions régionales, L’Avenir se positionne même comme  
leader dans les provinces de Namur et de Luxembourg.

78 % sont responsables 
des achats

44% en 
groupes sociaux 1-4

48 % 52% 

421.169  lecteurs par parution* 65.000 exemplaires par parution**
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Namur 83.107

Luxembourg 56.282

Brabant wallon 27.542
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Liège 90.083

Bruxelles 38.202

*Source CIM Presse 2025 P+D 16+
**Journal version papier et digital

 Distribution de l’édition Sambre & Meuse dans certains points de vente presse

 Distribution mixte des éditions de Verviers et Huy-Waremme dans certains points de vente presse

 Distribution de l’édition de Verviers dans certains points de vente presse

 Distribution de l’édition Le Courrier de L’Escaut dans certains points de vente presse 421.169  lecteurs par parution* 65.000 exemplaires par parution**
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pano
438 L x 292 H

1/2 pano
438 L x 142 H

Art 1000
207 L x 292 H

Art 750
165 L x 217 H

Art 600
207 L x 172 H

Art 500
207 L x 142 H

Art 250
123 L x 172 H

Art 125
81 L x 135 H

Acc 50
207 L x 45 H

Acc 100
207 L x 90 H

Acc 150
207 L x 135 H

Acc 2
81 L x 292 H

Acc 3
123 L x 292 H

Apo 600
165 L x 135 H

Apo 450
123 L x 142 H

Apo 400 H
165 L x 90 H

Apo 400 V
81 L x 172 H

Apo 300
123 L x 90 H

Apo 200
81 L x 90 H

Apo 150 H
123 L x 45 H

Apo 150 V
81 L x 67 H

Formats disponibles

Apo 100 H
81 L x 45 H

Apo 100 V
39 L x 90 H

Apo 50 H
81 L x 22 H

Apo 50 V
39 L x 45 H

Apo 150 C
136 L x 45 H

Apo 100 C
65 L x 45 H

Cover 1
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♦ 	 VA2 : Namur/Sambre et Meuse
♦ ♦ 	VA3* : Namur/Sambre et Meuse et Brabant wallon

Tous les tarifs sont indiqués hors TVA. Offre soumise aux conditions générales des editions de L’Avenir Presse SRL disponibles sur demande.
Possibilités d’emplacements préférentiels sur demande & remise multi-insertions

*	 Source CIM Presse 2025 P+D 16+
**	 Journal version papier et digital

TARIF LOCAL
50 %

à déduire du 
TARIF RÉGIONAL

Tarif régional & national 2026 421.169  lecteurs par parution* 65.000 exemplaires par parution**

FORMATS Tournai/ 
Mouscron Namur Sambre et 

Meuse VA2* Brabant Wallon VA3* Huy/ Waremme Verviers Huy/Waremme  
& Verviers (LJ2) Luxembourg Toutes Editions

Pano  9.695 €  15.150 €  7.835 €  22.905 €  6.315 €  24.650 €  5.325 €  7.585 €  11.620 €  13.715 €  40.110 € 

1/2 Pano  4.730 €  7.420 €  3.835 €  11.225 €  3.085 €  12.080 €  2.605 €  3.710 €  5.685 €  6.710 €  32.720 € 

Art 1000  4.845 €  7.570 €  3.920 €  11.450 €  3.160 €  12.330 €  2.655 €  3.790 €  5.805 €  6.850 €  26.750 € 

Art 750  3.170 €  4.960 €  2.570 €  7.515 €  2.075 €  8.080 €  1.750 €  2.480 €  3.805 €  4.495 €  19.035 € 

Art 600  -   €  -   €  -   €  -   €  -   €  -   €  -   €  -   €  -   €  -   €  19.035 € 

Art 500  2.730 €  4.265 €  2.200 €  6.445 €  1.780 €  6.940 €  1.490 €  2.140 €  3.275 €  3.865 €  15.700 € 

Art 250  1.930 €  3.025 €  1.555 €  4.575 €  1.260 €  4.920 €  1.065 €  1.515 €  2.315 €  2.730 €  11.145 € 

Art 125  865 €  1.355 €  695 €  2.055 €  560 €  2.210 €  470 €  680 €  1.045 €  1.230 €  4.990 € 

Acc 50  725 €  1.120 €  585 €  1.700 €  470 €  1.820 €  395 €  560 €  855 €  1.020 €  5.070 € 

Acc 100  1.435 €  2.245 €  1.160 €  3.405 €  935 €  3.660 €  795 €  1.115 €  1.725 €  2.035 €  10.160 € 

Acc 150  2.165 €  3.370 €  1.740 €  5.095 €  1.405 €  5.490 €  1.190 €  1.690 €  2.585 €  3.050 €  15.230 € 

Acc 2  1.930 €  3.035 €  1.570 €  4.575 €  1.260 €  4.930 €  1.065 €  1.515 €  2.325 €  2.745 €  12.840 € 

Acc 3  2.910 €  4.540 €  2.345 €  6.875 €  1.890 €  7.400 €  1.605 €  2.275 €  3.490 €  4.105 €  19.245 € 

Apo 600  1.595 €  2.475 €  1.280 €  3.740 €  1.035 €  4.040 €  865 €  1.250 €  1.900 €  2.250 €  -   € 

Apo 450  1.200 €  1.860 €  965 €  2.810 €  780 €  3.030 €  660 €  935 €  1.425 €  1.680 €  -   € 

Apo 400 V & H  1.055 €  1.655 €  855 €  2.500 €  690 €  2.690 €  580 €  835 €  1.270 €  1.490 €  8.130 € 

Apo 300  795 €  1.245 €  635 €  1.880 €  520 €  2.020 €  435 €  630 €  955 €  1.115 €  -   € 

Apo 200  530 €  830 €  425 €  1.250 €  340 €  1.345 €  295 €  415 €  640 €  745 €  4.065 € 

Apo 150 V & H  395 €  620 €  330 €  945 €  250 €  1.010 €  220 €  310 €  470 €  560 €  -   € 

Apo 100 V & H  260 €  415 €  210 €  630 €  175 €  670 €  145 €  210 €  320 €  375 €  2.035 € 

Apo 50 V & H  135 €  210 €  120 €  310 €  90 €  340 €  75 €  115 €  155 €  185 €  1.015 € 
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Emplacements préférentiels Les formats suivants sont ouverts à la réservation  
sur la page concernée Supplément

Cahier NATIONAL

Page 1 Acc50 - Apo100C - Apo150C x5

Page 3 Art500, 125 - Acc50, 100, 150, 2 - Apo200, 100, 50 x2

Page 5 Tous modules + 50%

Pages 7 , 9 , 11 Tous modules +25%

Page 13 Tous modules Pas de supplément

Cahier RÉGIONAL

Page 1 Acc50 - Apo150h - Apo200 x2

Page 3 Art500, 250, 125 - Acc50, 100, 150,2 - Apo600, 450, 300, 200, 150, 100, 50 + 20%

Page 5,7 Tous modules + 20%

Page 9,11 et 13 Tous modules + 10%

Dernière Page Sport Art1000 + 30%

Page Sport Tous modules Pas de supplément

Emplacements préférentiels : réservations et suppléments
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REMARQUE : dans certains cas, les dates des actions peuvent changer, que ce soit pour des disponibilités d’encartage, l’actualité ou la date de l’événement désigné. 

Dossier commercial 

Génération
active !

LIÈGELIÈGE
MOBILITÉ

cover Ess Mobi.indd   1cover Ess Mobi.indd   1 13-10-25   17:08:4413-10-25   17:08:44

Plusieurs fois par an, L’Avenir publie
des dossiers commerciaux thématiques 

éditionnés par bassin.
Enseignement, séniors, fêtes de wallonie, ...

Le contexte idéal pour annoncer !

Planning des actions 2026

SUPPLÉMENT AU JOURNAL DU 16 JANVIER 2025

Avec le soutien de  

Actions/thématiques
Date parution 

2026
Type Semaine Date Clôture

Dossier Mobilité -  

Salon de l’Auto (09 au 18-01-26)

09-01-26 A froid 2 résa 29-12-25 et 

matériel 05-01-26

Salon de l’auto prolongations 17-01-26 A chaud 3 09-01-26

Album photos des bébés 2025 20-01-26 A chaud 4 09-01-26

Dossier Enseignement  

(Inscriptions à partir du 27-01-25)

27-01-26 A chaud 5 13-01-26

BATIBOUW (7 au 15-02-26) 05-02-26 A froid 6 23-01-26

Dossier Mariage Hainaut 24-02-26 A froid 9 10-02-26

Dossiers SENIORS 26-05-26 A chaud 22 12-01-26

Dossier Enseignement 23-06-26 A froid 26 09-01-26

Dossier Enseignement 18-08-26 A froid 34 04-08-26

Dossier Mariage BW/Bxl 29-09-26 A froid 40 15-09-26

Dossier Mobilité 20-10-26 A froid 43 07-10-26

Dossier SENIORS 17-11-26 A chaud 47 03-11-26

DOSSIER COMMERCIAL 

DOSSIER

DOSSIER COMMERCIAL 

Choisis ton école, choisis ton avenir !

 EDITION LUXEMBOURG 

Enseignement

cover enseignement aout.indd   1

cover enseignement aout.indd   1

07-08-25   10:15:06
07-08-25   10:15:06

LES PROFESSIONNELS 

DE VOTRE 

RÉGION
FONT LEUR SALON

SU
PP

LÉ
ME

NT
 RÉ

AL
ISÉ

 PA
R :

EN PROVINCE DE NAMUR, HAINAUT, BRABANT-WALLON, BRUXELLES

EN PROVINCE DE NAMUR, HAINAUT, BRABANT-WALLON, BRUXELLES

cover-Batibouw2025.indd   2
cover-Batibouw2025.indd   2

06-02-25   09:55:1706-02-25   09:55:17
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FRAIS TECHNIQUES
à ajouter au tarif appliqué, 
frais techniques =
correspondant de presse
+ photos).

Format
Frais 

techniques

Art 1000 +200 €

Art 500 +150 €

Art 250 +100 €

Forme de publicité dont le contenu est rédigé sous le contrôle de 

l’entreprise qui le finance et qui présente en détail les caracté-

ristiques d’une offre ou d’un produit. 

Précédé de la mention «Publi-reportage».

La police du texte doit être différente des polices utilisées dans 

L’Avenir.

Votre logo est repris dans la mise en page.

Le publi-reportage est toujours encadré ou sur un fond permet-

tant de déterminer les contours.

Délais de cloture

Cloture commandes J -2 à 16h00

Matériel à composer avec 
demande d’épreuve

J -2 à 10h00

Matériel à composer sans 
demande d’épreuve ou prêt 
à publication

J -1 à 10h00

Si publi-rédactionnel à rédiger 
par notre correspondant, 

ajouter 1 semaine de délai 
supplémentaire

Depuis 1975, Walibi propose une 

aventure sensationnelle et palpi-

tante remplie de souvenirs inou-

bliables qui ravi tant les petits que 

les grands enfants. Grace au nou-

veau plan d’investissement mis 

en place en 2016, de nouvelles 

attractions et activités viennent 

chaque année enrichir l’aventure 

Walibi. 

Cette année, un nouvel univers 

surprenant Exotic World a été 

inauguré, où trône Kondaa, la 

montagne russe la plus haute 

et la plus rapide du Benelux. 

Le Kondaa est un mégacoaster 

unique au monde, il s’élève à 50 

mètres au-dessus du parc et file 

à une vitesse maximale 

de 113 km/h 

sur un parcours 

de 1,2 km. L’at-

traction bat éga-

lement deux records 

du monde : d’une 

part, Kondaa est le 

mégacoaster compor-

tant le plus grand nombre 

d’éléments de parcours 

différents et d’autre part, il est le 

premier à cumuler 15 moments 

d’airtime (sensation d’apesan-

teur) ! Ames sensibles s’abstenir…

Outre Kondaa, ce nouveau monde 

offre une nouvelle expérience 

palpitante pour toute la famille ! 

Tandis que les grands se précipite-

ront vers le Kondaa, les plus petits 

apprécieront l’attraction Kondaala 

et toute la famille s’offrira un mo-

ment de dépaysement 

exotique en 

dégustant un 

met gouteux 

à la terrasse du 

nouveau restaurant thématisé, le 

Nsoso.

Envie de découvrir cette nouvelle 

expérience inoubliable signée 

Walibi ? Dès le 19 juin, Walibi Bel-

gium sera ouvert tous les jours de 

10h à 19h. L’été s’annonce sensa-

tionnel à Wavre ! 

Vous aimez les sensations fortes ? 

Dans ce cas, Walibi Belgium va vous régaler.
PUBLI-REPORTAGE

Infos et tickets : www.wal
ibi.be

10068423

PUBLI-REPORTAGE

Pour la rentrée, l’unique centre Kärcher pour la Wallo-

nie  prend ses quartiers à Wierde (Namur), le long de la 

N4. Une vitrine de choix pour la marque allemande qui 

compte bien séduire les professionnels, à la recherche de 

qualité en termes de technologie du nettoyage.

On ne présente plus Kärcher. Reconnue au niveau inter-

national, la marque (qui est en fait le patronyme de son 

inventeur) s’offre même le luxe de figurer dans le diction-

naire des noms communs pour désigner un nettoyeur à 

haute pression.  Si l’aventure de ce produit-phare démarre à Winnenden 

(Allemagne) en 1950, grâce à l’ingéniosité d’Alfred Kärcher 

et de son épouse, elle a vite fait de se poursuivre pour 

atteindre, en 2015, le 500è Karcher Center à Saïgon (Viet-

nam).
Plus près de chez nous, c’est à Bouge, du côté de la rue 

Hébar, que le premier point de contact en Wallonie ouvre 

ses portes. C’était en mars 2013. « Jusqu’en mai 2022, on 

a grandi à Bouge, commente Eric Bertholet, shop mana-

ger au centre Kärcher de Wierde. On s’est fait connaître 

tant du grand public que des professionnels ». 

Le développement de la marque, des produits et la bonne 

santé du chiffre d’affaires ont poussé le centre namurois 

à faire ses caisses pour un point de chute plus vaste mais 

aussi plus visible « avec, précise-t-on, un volume d’exposi-

tion beaucoup plus grand. » 

Direction Wierde, le long de la chaussée de Marche au 

n°844. L’endroit ne manque pas d’atouts. À commencer 

par sa situation géographique : « en bordure de N4 et non 

loin de l’autoroute, c’est l’endroit rêvé en termes de visibi-

lité. On a gagné en surface d’exposition, principalement 

pour la gamme professionnelle (de teinte gris anthracite ; 

le jaune étant dédié au particulier). »  Sur les quelque 400 

m² de showroom, le volet pro occupe d’ailleurs deux tiers 

de la superficie. Un atelier Autre avantage non négligeable pour le client profession-

nel : l’atelier.  « Nous possédons une équipe composée de 

quatre techniciens francophones et dédiée à la réparation 

des machines professionnelles sur place Ce qui nous per-

met d’intervenir rapidement dans un espace qui est éga-

lement plus adapté ». 
Enfin, la surface de stockage a aussi été revue à la hausse. 

Un point positif non négligeable si le client souhaite dispo-

ser immédiatement du modèle souhaité, dans l’exercice 

de sa profession.Et sur ce point, le client professionnel bénéficie d’un ac-

compagnement et d’un service spécifiques. « Sur place, 

la personne peut déjà obtenir des conseils. Un technico-

commercial peut également faire le déplacement chez le 

client. On peut aussi proposer des démonstrations chez 

lui. » C’est d’ailleurs le client lui-même  qui procède à l’es-

sai, histoire de voir si la machine proposée correspond à ses attentes. « Une mise en conditions réelles qui permet à 

la personne d’affiner son choix. »

Il faut dire que depuis le premier nettoyeur à haute pression, la gamme s’est largement étoffée. On parle désormais 

d’aspirateurs, de nettoyeurs de sol, de nettoyeurs vapeur, de pompes, etc. Le matériel de jardin (comme la souf-

fleuse, la tondeuse ou le taille-haie) a aussi trouvé son créneau chez le particulier. 
« C’est idem pour les professionnels, commente Eric 

Bertholet.  Nous sommes en mesure d’apporter une 

solution aux demandes faites par les différents corps 

de métier : de la profession libérale qui recherche un 

simple aspirateur de bureaux à la société de nettoyage 

qui a besoin d’auto-laveuses pour prendre en charge le 

lavage des sols de centres commerciaux. » 

Là aussi, le nouveau magasin de Wierde trouve son 

utilité. Lors de ses prospections, le commercial peut 

envoyer le client potentiel vers le magasin. « C’est une 

vitrine qui permet non seulement de voir l’appareil mais 

aussi d’obtenir des renseignements précis, voire de faire 

un essai. Ce qui n’est pas toujours possible lorsque le 

commercial est sur la route puisqu’il n’a pas tout l’équi-

pement à disposition. »
La personne qui se déplace peut ainsi voir l’étendue de 

la gamme en un seul lieux. Néanmoins, s’il faut parler de produit-phare, (même) chez les pros, le nettoyeur à haute-

pression reste en « pole position ». Un outil qui, précise-t-on, est toujours fabriqué dans l’usine allemande qui l’a vu 

naître.  Une nationalité qui reste un gage de qualité et de sérieux. 

Pour l’expertiseDes qualités qui s’appliquent tout autant au nouveau centre Kärcher. « Les gens viennent chez nous car ils sont 

directement en lien avec la marque. Parfois des clients sont allés ailleurs et n’ont pas toujours été bien conseillés, 

souligne le shop manager. Ici, nous avons l’expertise de la marque. On connaît nos produits. On a souvent du stock 

et, en termes de réparation, de service après-vente, on va plus vite que les revendeurs puisque nous n’avons pas 

d’intermédiaires ». Que le client se rassure. Si la gamme pro est majoritaire à Wierde, l’espace Home & Garden propose aussi l’éventail 

complet des outils consacrés au nettoyage domestique. La collection Premium (en blanc cassé) que l’on retrouve 

dans les magasins d’électro-ménagers est présente. Les conseils et les essais sont prévus. Tout comme la visite d’un 

technicien à domicile en cas de panne. 

Sur ce point, le shop manager se montre rassurant. Tout comme la certification ISO du magasin et les nombreux 

prix qui ont récompensé l’entreprise et ses produits pour leur qualité et le respect de l’environnement. Pour s’en 

convaincre, il suffit de pousser la porte. 

Une référence « Pro » à Namur

Kärcher Center Namur 

Chaussée de Marche, 844 

5100 WIERDE (NAMUR) 

Ouvert du lundi au vendredi, de 9 à 17 heures.  

Tél : 03/340 09 38 
Site web : karcher.be

Tous les tarifs sont indiqués hors TVA. Offre soumise aux conditions générales des editions de L’Avenir Presse SRL disponibles sur demande. 

Publi-reportage
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« Toute action de communication qui, au travers d’un média 
donné, détourne le retentissement d’un événement de portée 
locale, nationale ou internationale au profit d’une communication  
partisane, généralement à des fins publicitaires ».

Pourquoi annoncer via un Top Topical ?

• Le Top Topical a la capacité de surprendre le consommateur et à  
accréditer la marque de l’annonceur d’un véritable capital 
sympathie. Il suscite une adhésion à la marque.

• Par le biais d’une communication non conventionnelle et en 
phase avec les émotions suscitées par l’événement, le Top 
Topical n’est plus perçue comme une publicité aux yeux du 
consommateur.

• Le consommateur s’intéresse à tout ce qui touche à 
l’événement, le Top Topical est en rapport avec l’événement, 
donc le consommateur s’intéresse au Top Topical.

• Le consommateur dispose d’une attention sélective 
envers l’information. Le Top Topical permet d’adresser 
un message auquel le consommateur ne serait pas  
réceptif en d’autres circonstances.

REMISE
sur tarif national ou regional

ACTUALITE PREVISIBLE -25 %
ACTUALITE IMPREVISIBLE -50 %

SAMEDI 24 OCTOBRE 2020

9L’INFO

PRENONS SOIN LES UNS DES AUTRES

24 OCTOBRE 2020 

JOURNÉE NATIONALE DU COMPLIMENT  CHEZ ALDI
Cher client,

Chaque jour, je suis le rayon de soleil  pour mes collègues ALDI.  Même en cette période corona difficile. Voudriez-vous m’aider à rendre leur journée aussi agréable que possible ?
Pas besoin de cadeau.Mes collègues sont très heureux quand : 4 vous utilisez le caddie pendant votre visite ;4 vous vous rendez seul au magasin ;4 vous gardez toujours la distance  nécessaire lors de vos courses ;4 vous offrez un sourire généreux  derrière votre masque.

Je vous remercie pour cette journée  et pour les nombreux jours à venir.

Collaboratrice chez ALDI
Collaboratrice chez ALDI

Top topical
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Emploi, formation & entrepreneuriat

contenu de la régie, en partenariat avec federgon

Fin novembre, le Gouvernement wallon a approuvé en 3e lecture le projet d’arrêté qui 
finalise la réforme du dispositif titres-services. S’il prévoit bien une augmentation et une 
indexation régulière du prix du titre-service, les exigences qualitatives mises à charge des 
employeurs auront un coût largement supérieur à l’accroissement du prix d’un euro que 
prévoit le texte.

Si Federgon reconnaît la nécessité d’investir dans la qualité du dispositif des titres-servi-
ces, la fédération rappelle qu’il faut garder, pour des structures agréées, un équilibre en-
tre les coûts et les recettes. Or, il n’y a pas eu d’analyse des coûts de la réforme. Elle n’a 
été basée que sur des critères émotionnels sans mesurer les effets économiques et finan-
ciers de celle-ci pour ces structures agréées.

Début novembre, Federgon et ses membres avaient pourtant présenté au Kern un modèle 
de simulation des effets de la réforme. Dans tous les cas de figure, les conséquences en 
sont catastrophiques, sinon mortelles, en particulier, pour les petites et moyennes entre-
prises. Ce sont justement ces entreprises qui constituent le terreau local, à savoir des 
entreprises locales dirigées par des entrepreneurs locaux. Rappelons que le secteur est 
composé de grandes entreprises mais aussi des initiatives entrepreneuriales de petites 
et moyennes entreprises, souvent wallonnes, qui seront les premières à faire les frais de 
la réforme. Ainsi, beaucoup ne seront pas capables de financer le paiement des pécules 
de vacances en avril 2024.

Les Cabinets n’ont pas essayé de simuler les effets économiques et financiers de la ré-
forme. Plus sérieusement, acceptons de considérer que si le prix du titre avait été indexé 
annuellement depuis 2014, les ménages wallons payeraient plus de 12,50€ par titre. Les 
entreprises ont montré qu’un prix de 11€ et une autorisation des frais complémentaires 
plafonnés à 20% maximum de la valeur du chèque, empêchent la casse.

Fin novembre, Federgon en avait appelé à chaque membre du Gouvernement wallon pour 
demander un pouvoir régulateur qui empêche les excès mais ne casse pas les entrepri-
ses, garantes de la pérennité du service aux ménages wallons. Dans ce cadre, la fédéra-

Le Gouvernement wallon a voté la réforme du 
dispositif titres-services. Mais à quel prix ?

tion a mis à disposition un modèle de simulation des effets de la réforme. Est disponible, 
via le site web de Federgon (https://federgon.be/fr/presse/), le communiqué de presse 
avec le courrier adressé à chaque ministre, qui comprend le résumé des résultats du mo-
dèle de simulation basé sur les comptes de pas moins de 30 entreprises, petites, grandes, 
moyennes, marchandes ou non marchandes, rurales ou urbaines. Federgon n’exclut, par 
ailleurs, pas d’introduire des recours auprès du Conseil d’État, vu la gravité des empiète-
ments sur les compétences fédérales.

Arnaud le Grelle,
Directeur régional Federgon

10
24

30
79

PROVINCE DE
LUXEMBOURG

Arrondissement de
Marche-en-Famenne

L’annonce complète, se trouve sur notre site
www.hotton.be/hotton/ ou QR CODE
Le pro� l de fonction détaillé peut être demandé
auprès du Service RH du Centre : cpas.rh@cpashotton.be
Pour tout renseignement complémentaire, le candidat peut 
s’adresser à la Directrice générale, Madame Colette DELVAUX, 
par téléphone au 084/37.41.50
ou par mail : colette.delvaux@cpashotton.be

UN DIRECTEUR GÉNÉRAL
(H/F/X) à temps plein

Centre Public d’Action Sociale
Rue des écoles 29 - 6990 HOTTON
Tél. 084/37.41.50

Le CPAS de HOTTON  recrute

À la recherche d’un bon match ? 

Allez sur jobat.be, choisissez parmi des

milliers d’emplois et trouvez un job qui 

vous rend vraiment heureux. 

Pour mon job, ça clique sur jobat.be

Prête pour
trouver lem

atch

qui vous convient ?

10
19
36
34

▶  Un agent technique 
en charge des bâtiments 

→ Surveillance et entretien des bâtiments communaux 

→ Rédiger des cahiers spéciaux des charges, suivi 

des chantiers, etc. 
→ Planification et suivi des contrôles par des organismes 

agréés (électricité et incendie)

▶  Un coordinateur POLLEC 

→ Mise en place et coordination de l’équipe POLLEC 

→ Suivi des performances énergétiques des bâtiments 

communaux → Définir la vision de la commune en termes d’énergie 

et de climat▶  Des agents administratifs 

→ Suivi et préparation des décisions du collège 

→ Préparation de dossiers administratifs 

→ Gestion de dossiers

La Commune de HABAY 

engage (m/f) 

Les offres détaillées se trouvent sur le site 

www.habay.beLes dossiers de candidatures devront contenir :

▶  CV et lettre de motivation

▶  Extrait d’acte de naissance et de casier judiciaire

▶  Certificat de domicile et de nationalité

▶  Copie du diplôme exigée

Ils peuvent être déposés en main propre, envoyé 

par courrier ou par mail : commune@habay.be

10243594

Préparateur-vendeur
en produits de boucherie

LE CENTRE DE COMPÉTENCE 

DES MÉTIERS DE BOUCHEInscription au 063/24.41.03

10
24

06
62

AU CTA DE L’ITCFDE LIBRAMONT

DU 29/01
AU

20/06/24Préparateur-vendeur

réparateur-vendeur

DU 29/01
AU

20/06/24

FORMATIONGRATUITEen PROVINCE DE LUXEMBOURG

pour tout demandeur d’emploi h/f

�������������������������������

Pour un recrutement 

effi cace, contactez nous :FORMATS (mm)

1/1	 L 207 	 x 	 H 292

1/2 V	 L 102 	 x 	 H 292

1/2 H	 L 207 	 x 	 H 142

1/3 V	 L 67 	 x 	 H 292

1/3 H	 L 207 	 x 	 H 90

1/4 V	 L 102 	 x 	 H 142

1/4 H	 L 207 	 x 	 H 67

1/6 H	 L 102 	 x 	 H 90

1/8  H	 L 102 	 x 	 H 67

1/12 H	 L 102 	 x 	 H 45

1/12 V	 L 67 	 x 	 H  67

1/16 H	 L 102 	 x 	 H 30

Tous les tarifs sont indiqués hors TVA. Offre soumise aux conditions générales des editions de L’Avenir Presse SRL disponibles sur demande.

Annonces classées dans le cahier régional du vendredi.

Offre régionale - tarif par bassin ou parution

Facebook 200€

Jobat.be à partir de 999€

Pour vos annonces
Jobs et Formations, contactez

votre conseiller commercial habituel

VA3* Namur - Sambre et Meuse - Brabant Wallon			 

 Tarifs

Annonces emploi, formations et entrepreunariat      

EDITIONS PANO 1/1 Page 1/2 Page 1/3 Page 1/4 Page 1/6 Page 1/8 Page 1/12 Page 1/16 Page

Toutes Editions (VA9)  11.725 €  7.325 €  4.765 €  3.415 €  2.745 €  2.195 €  1.835 €  1.340 €  1.155 € 

Tournai/Mouscron  2.155 €  1.340 €  865 €  625 €  505 €  405 €  340 €  240 €  220 € 

VA3*  4.425 €  2.765 €  1.800 €  1.295 €  1.045 €  835 €  690 €  505 €  450 € 

Huy/Waremme & Verviers (LJ2)  1.855 €  1.165 €  760 €  540 €  440 €  355 €  285 €  210 €  185 € 

Luxembourg  3.295 €  2.055 €  1.340 €  970 €  770 €  615 €  520 €  375 €  330 € 
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Annonces classées dans les pages régionales du samedi. 
Parution uniquement tous les 15 jours (semaines impaires). 

VA4*  Namur - Basse-Sambre - Entre-Sambre et Meuse - Brabant Wallon

Tous les tarifs sont indiqués hors TVA. Offre soumise aux conditions générales des editions de L’Avenir Presse SRL disponibles sur demande.

Annonces classées Habitat

 Tarifs

FORMATS (mm)

1/1	 L 207 	 x 	 H 292

1/2 V	 L 102 	 x 	 H 292

1/2 H	 L 207 	 x 	 H 142

1/3 V	 L 67 	 x 	 H 292

1/3 H	 L 207 	 x 	 H 90

1/4 V	 L 102 	 x 	 H 142

1/4 H	 L 207 	 x 	 H 67

1/6 H	 L 102 	 x 	 H 90

1/8  H	 L 102 	 x 	 H 67

1/12 H	 L 102 	 x 	 H 45

1/12 V	 L 67 	 x 	 H  67

1/16 H	 L 102 	 x 	 H 30

EDITIONS PANO 1/1 Page 1/2 Page 1/3 Page 1/4 Page 1/6 Page 1/8 Page 1/12 Page 1/16 Page

Toutes Editions (VA9)  11.440 €  7.145 €  4.650 €  3.330 €  2.680 €  2.140 €  1.785 €  1.310 €  1.125 € 

Tournai/Mouscron  2.100 €  1.310 €  845 €  615 €  495 €  395 €  330 €  235 €  215 € 

VA4*  4.315 €  2.700 €  1.755 €  1.260 €  1.020 €  815 €  675 €  495 €  440 € 

Huy/Waremme & Verviers (LJ2)  1.810 €  1.135 €  740 €  525 €  425 €  345 €  280 €  205 €  180 € 

Luxembourg  3.215 €  2.005 €  1.310 €  940 €  750 €  600 €  505 €  365 €  320 € 
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Informations techniques

MATERIEL & NORMES D'IMPRESSION
	
Livraison électronique des annonces
pour nos journaux (Coldset) et magazines (Heatset)

Les normes sont spécifiées dans le cadre de Medibelplus, le projet commun pour 
l’impression de magazines et de journaux en Belgique.

	
PDF

Les annonces sont à livrer en PDF suivant les spécifications de  
www.medibelplus.be pour journaux et magazines.

Selon les normes de Medibel+ :
• pour L’Avenir
	 ISOnewspaper 26v4
A mentionner dans le nom du  
fichier PDF :
 ..._INP.pdf

Les annonces utilisant une couleur 
d'appoint doivent être livrées en 
CMYK 

1.15 D pour le Noir
0.90 D pour le Cyan
0.85 D pour le Magenta et Yellow.
Tolérance autorisée : ± 0.10

Epaisseur de ligne minimale :
• Positif: 0,5 pt
• Négatif: 0,8 pt

Caractère minimal
• Positif : corps 8 points
• Négatif (en aplat): corps 10 Pts 	
	 gras
• Négatif (en trame): corps 12 Pts	
	 gras

QR-Code
Résolution: minimale 300 dpi
Format: minimale 2,5 cm
Uniquement Noir & Blanc

LE PROFIL COULEUR ÉLÉMENTS GRAPHIQUE TEXTES

ENVOI DU MATÉRIEL
	
-	 Par e-mail : production@lavenir.net
-	 Clotûre commande : J-2 à 16h00
-	 Matériel à composer avec demande d’épreuve : J-2 à 10h00
-	 Matériel à composer sans demande d’épreuve ou prêt 			 
à publication : J-1 à 10h00

NOM DU FICHIER
	
JJMMAA_TIT_CLIENT_THEME_IC.PDF

JJMMAA = premier jour d’insertion de l’annonce.
TIT = titre (abréviation) dans lequel l’annonce paraîtra. Ce pourrait être;
	 • LAV pour L’Avenir
CLIENT = le nom du client / annonceur (ex. Armani)
THEME = le sujet de l’annonce.
Cette donnée est obligatoire si vous envoyez plusieurs annonces pour la même série (par 
ex. changement d’éditions).
Attention: pour chaque annonce, un fichier unique!

Les matériels de plus de 5Mo doivent être envoyés uniquement 
par WETRANSFER.

Si vous avez des questions ou pour des problèmes éventuels, 
contactez le responsable prémédia : 
�raphael.somme@lavenir.net - 081/248953

PETITES ANNONCES À LA LIGNE
	
Par e-mail : annonce@lavenir.net
Pour placer une petite annonce à la ligne dans le cahier Info-Services de l’Avenir du 
samedi, appelez le 081/236271, de 9h à 12h et de 13h à 15h (appel gratuit).

Délais de clôture
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CONDITIONS GÉNÉRALES EDA PRESSE
Les conditions suivantes règlent l’exécution de tous les ordres d’insertion d’annonces au sens large du terme ainsi que la 
vente de bons de valeur, confiée par un tiers, ci-après nommé « donneur d’ordre » à la Editions de l’Avenir Presse S.R.L., ci-
après dénommée pour la lisibilité « EDA Presse ». Tout ordre à EDA Presse  implique la renonciation aux conditions d’achat 
du donneur d’ordre. Sauf accord exprès et écrit de EDA Presse , l’on ne pourra s’écarter de ces conditions.
1. RESPONSABILITE. 1.1. Les annonces et/ou les bons d’achat paraissent sous la responsabilité exclusive du donneur 
d’ordre.1.2. EDA Presse est toujours en droit de communiquer l’identité de son donneur d’ordre. 1.3. EDA Presse est en 
droit d’insérer un numéro, un signe ou toute autre mention signalant clairement qu’il s’agit d’une annonce. 1.4 Le donneur 
d’ordre ne peut transmettre que du matériel pour lequel il dispose de tous les droits (d’auteurs, intellectuels, de reproduc-
tion des personnes photographiées, …). 1.5. Le donneur d’ordre doit garantir EDA Presse et son éditeur responsable pour 
toute action en justice qui pourrait être lancée contre eux à l’occasion d’un ordre ou d’une vente d’un bon de valeur. 1.6. 
Sauf accord exprès et écrit de EDA Presse, l’espace publicitaire ne peut d’aucune façon être revendu à ou mis à disposition 
d’un tiers. 1.7. Lorsqu’il est délivré une ordonnance judiciaire de publication d’un texte, le donneur d’ordre est tenu de 
payer les frais de publication aux conditions tarifaires en vigueur.
2. DROIT DE REFUS. EDA Presse se réserve le droit discrétionnaire de suspendre, d’arrêter ou de refuser la publication 
d’annonces, sans avoir à motiver sa décision et sans qu’aucune indemnité ne puisse lui être réclamée, même dans le cas 
où les services d’annonces auraient accepté cet ordre ou en auraient déjà entamé l’exécution. L’acceptation d’un ordre est 
toujours faite sous la condition suspensive d’approbation par la direction de EDA Presse.
3. DONNEUR D’ORDRE. Si le donneur d’ordre n’est pas domicilié en Belgique, EDA Presse est en droit d’exiger la désignation 
d’une personne responsable ayant son domicile en Belgique.
4. SPECIFICATION. 4.1. Selon les tarifs, un prix plus élevé sera mis en compte pour des souhaits spéciaux concernant le 
placement (des dates précises, un positionnement spécial ou une page particulière).4.2. Une insertion avec un emplacement 
préférentiel, un jour de parution spécifique ou une exclusivité sur une page ne peut être garantie. Toutes ces instructions 
seront considérées comme des souhaits qui seront réalisés dans la mesure du possible. En aucun cas le non-respect de ces 
souhaits ne peut ouvrir le droit à une indemnité quelconque ou à un prix réduit. 4.3. Pour des raisons techniques, il n’est 
en général pas possible de faire paraître une annonce dans un seul média. Lorsqu’un seul tarif est prévu pour parution 
dans plusieurs médias, ce tarif n’est pas divisible et la totalité du prix est donc exigible même si un seul média est demandé.
5. MATERIEL. 5.1. Le matériel à utiliser doit être transmis en temps utile et doit être conforme aux spécifications techniques. 
5.2 Dans le cas où le matériel livré n’est pas techniquement utilisable, EDA Presse est en droit de palier aux déficiences sans 
y être obligé. Les frais y afférent seront facturés au donneur d’ordre. En aucun cas les erreurs qui résultent d’un matériel 
non-conforme ou d’une livraison tardive de matériel ne peuvent donner lieu à une réduction de prix, ni à une réinsertion, 
ni à des dommages et intérêts sous quelque forme que ce soit. 5.3. Les ordres d’insertion devant en principe être transmis 
par écrit ou de manière électronique, EDA Presse ne peut être tenue pour responsable des erreurs de réalisation lorsque la 
commande a été transmise verbalement, par téléphone ou par fax. 5.4. EDA Presse ne peut être tenue pour responsable 
des dommages éventuels occasionnés au matériel fourni par l’annonceur pendant leur traitement. 5.5. Le matériel est tenu 
à la disposition de l’annonceur pendant au maximum un mois suivant l’insertion, délai après lequel il est détruit. 5.6. Dans 
le cas où le donneur d’ordre confie à EDA Presse la mise en page de matériel sans directives précises, EDA Presse ne peut 
être tenue pour responsable de la façon dont la mise en page a été conçue.
6. TRADUCTIONS. EDA Presse se réserve le droit de refuser les annonces rédigées dans une langue autre que celle du média.
7. ANNULATION. Le donneur d’ordre ne peut pas annuler ou interrompre une commande ou un ordre en cours; la com-
mande sera facturée dans son intégralité.
8. TARIFS. Les annonces sont calculées suivant le tarif en vigueur au moment de l’insertion. EDA Presse se réserve le droit de 
modifier à tout instant le tarif et/ou le format d’insertion, comme publié sur les sites web de EDA Presse.
9. CONDITIONS DE PAIEMENT. 9.1. Les factures sont payables sur le compte bancaire ou au siège de EDA Presse. Les taxes et 
impôts ainsi que tous les frais de transaction éventuels sont à charge du donneur d’ordre. Les lettres de change ne sont pas 
acceptées. 9.2. EDA Presse se réserve toujours le droit d’exiger le paiement préalable des factures. Sauf disposition contraire, 
les factures sont payables à 15 jours de la date de facture. A défaut de paiement endéans ce délai, EDA Presse est en droit 
de suspendre les annonces en cours, sans préavis, sous réserve de ses droits et sans être redevable de quelconques indem-
nités. 9.3. Toute facture impayée à l’échéance sera majorée, de plein droit et sans qu’une mise en demeure soit nécessaire, 
de l’intérêt légal sur le montant de la facture, calculé à partir de la date de facture, ainsi que d’une indemnité forfaitaire 
de 15% du montant total de la facture avec un minimum de 50 €. 9.4. Lorsque le donneur d’ordre a demandé d’établir la 
facture au nom d’un tiers et que EDA Presse a accepté de le faire, EDA Presse reste néanmoins en droit d’exiger paiement 
auprès du donneur d’ordre d’origine dès que la facture n’est pas payée par le tiers à la date d’échéance. Les mêmes règles 
valent si EDA Presse a accepté une demande de note de crédit avec facturation à un tiers.
10. RECLAMATIONS. 10.1. Les réclamations doivent être transmises par écrit dans les cinq jours ouvrables qui suivent la 
publication. 10.2. Toute réclamation relative à la facturation même doit être introduite par écrit dans les 14 jours à dater de 
la date de facture, avec mention du numéro de facture. 10.3. EDA Presse n’est jamais responsable pour les circonstances 

indépendantes de sa volonté qui ont comme conséquence que l’exécution de la commande soit reportée ou rendue impos-
sible telles que grèves, inondations, incendies, problèmes d’impression ou de distribution et autres cas de force majeure. 
10.4. Les erreurs, fautes d’impression, reproduction mauvaise ou vague du texte et/ou d’images, un tirage ou une audience 
moins grande que d’habitude, ne peuvent donner lieu à des dommages et intérêts ni à des réductions tarifaires sauf si le 
donneur d’ordre démontre une faute lourde ou intentionnelle dans le chef de EDA Presse. 10.5. Nonobstant ce qui a été 
précisé ci-avant, EDA Presse ne sera jamais redevable de dommages- intérêts plus élevés que le prix que EDA Presse aurait 
pu mettre en compte pour l’ordre, excepté dans le cas où la preuve d’une faute volontaire est établie.
11. DOMICILIATION DES ANNONCES. 11.1. Si le donneur d’ordre d’une annonce, pour laquelle des réponses sont pos-
sibles, veut garder l’anonymat, il peut faire adresser les réponses à l’annonce dont il a commandé l’insertion à l’adresse du 
medium. Dans ce cas, les réponses seront tenues à sa disposition pendant un délai de 15 jours à dater de la publication de la 
dernière insertion. S’il demande de les lui envoyer, ceci sera fait à ses risques et périls et les frais seront à sa charge. Passé ce 
délai, EDA Presse est en droit de détruire ce courrier. Les imprimés publicitaires et les publipostages ne sont pas réexpédiés.
12. TRIBUNAL COMPETENT ET DROIT APPLICABLE. 12.1. Le droit belge est toujours applicable à l’exception des lois inter-
nationales qui amèneraient à l’application d’un autre système juridique. 12.2. Pour tout litige dans lequel les Editions de 
L'Avenir Presse S.R.L. est demandeur ou défendeur, les tribunaux de l’arrondissement judiciaire de Marche-en-Famenne ont 
compétence exclusive. 
13. CLAUSE Le client [l’agence-média/l’annonceur/l’agence de publicité] s’interdit toute exploitation et, de manière plus 
générale, tout traitement, direct ou indirect, immédiat ou différé, de données individualisables - à savoir de données iden-
tifiant ou permettant l’identification d’une personne physique - qui ne serait pas strictement limité à une diffusion efficace 
de la publicité placées par lui sur le(s) site(s) web [de l’éditeur/du fournisseur]. A défaut, [l’éditeur/le fournisseur] se réserve 
le droit de mettre fin à la commande complète, sans préjudice de son droit au paiement complet de ladite commande.
14.  WWW.LAVENIR.NET
L’éditeur se réserve le droit d’interdire et de bloquer l’accès aux contenus du présent site web aux utilisateurs faisant usage 
d’un ou de plusieurs logiciels visant à empêcher l’affichage de publicité sur le présent site web. Cette disposition est égale-
ment applicable aux utilisateurs disposant d’un accès payant.

CONDITIONS SPÉCIFIQUES CONCERNANT L’OFFRE DE BONS DE VALEUR
Si le donneur d’ordre confie à EDA Presse la vente de bons de valeur (intitulé également ‘voucher’), les conditions suivantes 
seront applicables, nonobstant les obligations qui découlent de la loi, telle que le respect du droit de rétractation dans les 
cas spécifiés par la loi.
Le donneur d’ordre octroie un mandat au système de payement online que EDA Presse peut désigner
(1) pour recevoir le prix du produit à livrer ou le service à prester par le donneur d’ordre en son nom et pour son compte
(2) d’envoyer le bon de valeur au consommateur après réception du payement
(3) quand le consommateur exerce son droit de rétractation, de lui rembourser le prix.
Le donneur d’ordre s’engage à transmettre le produit convenu ou de prester le service convenu à ou envers tous les déten-
teurs d’un bon de valeur, conformément à la description sur le bon de valeur, aux usages honnêtes et conformément tout 
ce qui peut raisonnablement être attendu, même si cela n’a pas été mentionné expressément.
Le donneur d’ordre garantit EDA Presse et le système de payement online contre toutes actions possibles auxquelles l’émis-
sion et l’usage du bon de valeur, du service rendu ou du bien vendu pourraient donner lieu.
Le donneur d’ordre peut choisir de limiter le nombre de bons de valeur qui peuvent être mis en vente; en ce cas EDA Presse 
peut mentionner le nombre disponible.
Le système de payement online attachera à chaque bon de valeur un code unique. Il appartient à la responsabilité du don-
neur d’ordre de contrôler ce code et de s’assurer que ce bon de commande ne peut être utilisé qu’une seule fois.
En contrepartie des prestations de EDA Presse et le système de payement online, le donneur d’ordre est redevable du 
payement
(1) de frais de mise en page à facturer par EDA Presse ; à défaut d’une spécification sur le bon de commande ces frais seront 
50 € hors TVA
(2) d’une commission à facturer par le système de payement online. A défaut d’une spécification sur le bon de commande, 
cette commission s’élève à 25% (hors TVA) du montant reçu pour le bon de valeur par le système de payement online pour 
compte du donneur d’ordre.
Le système de payement online transmettra les montants reçus concernant les bons de valeur ainsi spécifiés – moins la 
contrevaleur des factures pour la commission - après que le donneur d’ordre aura fourni la preuve que le produit ou le 
service auquel le bon de valeur a trait, a effectivement été livrée et jamais avant que le consommateur n’ait eu l’occasion 
d’exercer son droit de rétractation. Le donneur d’ordre doit remplir le code unique que chaque bon de commande reçu par 
lui sur une page web mise à sa disposition à cette fin par EDA Presse ou renvoyer les bons de valeur par pli recommandé à 
l’adresse indiqué par EDA Presse accompagné d’un détail précisant des codes uniques des bons de valeur.
Ces conditions générales sont d’application dès le 1er janvier 2021.
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